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Imate do sedam stranica za napisati svoju priču (uključujući i ovu stranicu). Možete iskoristiti više ili manje prostora za odgovor kod svakog pitanja, pazeći pritom da pisani dio vašeg rada ne premašuje sedam stranica. Upute kod svakog pitanja ne smiju se brisati, one služe kao vodič sudionicima i žiriju. Odgovori moraju biti pisani crnom bojom, font 10, a svi podaci moraju uključivati određeni, dokaziv izvor. Proučite upute u Effie Priručniku kako biste ispravno naveli izvore svojih podataka. Podaci za koji izvori nisu navedeni rezultirat će diskvalifikacijom vaše prijave. Nigdje u prijavi ne spominjite imena agencija (oglašivačkih, medijskih i dr.). Ne mijenjajte Obrazac za prijavu. Odgovorite na svako pitanje ili ga označite s “ne primjenjuje se”. Svako neodgovoreno pitanje rezultirat će diskvalifikacijom.  

1. Naziv brenda: Kliknite kako biste unijeli tekst.
Molimo navedite samo primarni naziv brenda ili tržišno ime proizvoda ili usluga koji se oglašava. Npr., “Kleenex®”, a ne “Maramice brenda Kleenex”.
2. Proizvod / Vrsta usluge ili opis: Kliknite kako biste unijeli tekst.
Kratak opis kojim se navodi vrsta proizvoda ili usluge koji se oglašava, bez korištenja naziva brenda. “Maramice za lice”, ne “Kleenex® maramice”.
3. Naziv kampanje: Kliknite kako biste unijeli tekst.
Molimo navedite naziv kampanje, ne imena ili pojedinačne reklame unutar kampanje.
4a. Kategorija: 
Navedite kategoriju unutar koje smatrate da bi se kampanja trebala ocjenjivati. EFFIE odbor zadržava pravo rekategoriziranja kampanja.
Podebljajte ili označite jednu kategoriju u kojoj se kampanja natječe. 
 FORMCHECKBOX 
 Hrana (prehrambeni proizvodi npr. sve vrste hrane, grickalice, slastice i deserti, hrana za kućne ljubimce) 

 FORMCHECKBOX 
 Pića (pića – alkoholna, bezalkoholna)
 FORMCHECKBOX 
 Roba široke potrošnje (npr. odjevni predmeti i obuća, dodatna oprema, kućanski pribor, proizvodi za njegu, kozmetika, lijekovi, automobili, elektronika, namještaj i kućanski aparati, računala) 

 FORMCHECKBOX 
 Financijske i osiguravajuće usluge 

 FORMCHECKBOX 
 Telekomunikacijske usluge
 FORMCHECKBOX 
 Korporativni ugled, image i identitet (uključuje sponzorstva, korporativni image i identitet; oglašavanje u svrhu promoviranja korporacija, ne isključivo njihovih proizvoda/usluga)

 FORMCHECKBOX 
 Neprofitabilne / Pro-Bono, humanitarne kampanje (oglašavanje za neprofitabilne organizacije ili udruženja)

 FORMCHECKBOX 
 Niskobudžetne kampanje – budžet manji od 150.000 kn
 FORMCHECKBOX 
 Ostalo (npr. luksuzna roba ili usluge, softver, nekretnine, mediji, kulturni događaji, prodaja, turizam, itd.) 

4b. Klasifikacija 
Podebljajte ili označite sve važeće klasifikacije.
 FORMCHECKBOX 
 Lokalno
 FORMCHECKBOX 
 Nacionalno      FORMCHECKBOX 
 Regionalno (druge zemlje u regiji, uključujući Hrvatsku)     
4c. Trajanje kampanje: 
Navedite period u kojem se kampanja provodila.

Kliknite kako biste unijeli tekst.
5a. Opišite izazove strateškog komuniciranja?

Definirajte uspjeh u svojoj kategoriji. Što se događalo? Opišite pozadinu svoje kampanje. Navedite informacije o kategoriji, tržištu, tvrtki, konkurentnom okruženju, ciljanoj publici i/ili proizvodu/usluzi koji je kreirao vaš izazov i vaš odgovor na njega. 
Kliknite kako biste unijeli tekst.

5b. Koji su bili vaši ciljevi? Navedite konkretne ciljeve.

Vaša prijava možda ima jedan ili više ciljeva. Navedite konkretne ciljeve za sve što se odnosi na vaš rad. Navedite postotak ili udio za svaki navedeni cilj. Ukoliko nemate konkretan cilj, navedite to u prijavi. 

Pojasnite zašto su vaši ciljevi izazovni u kontekstu vaše kategorije. Navedite referentnu točku i kontekst vaših ciljeva u odnosu na prethodnu godinu, kategoriju prijave i konkurenciju na tržištu. Objasnite kako su potrošači reagirali, primjerice: postizanje određenoga tržišnog udjela ili ciljane prodaje, mijenjanje postojeće percepcije brenda, svijesti o novom proizvodu i dr..

Kliknite kako biste unijeli tekst.

5c. Ukupni medijski budžet
Uključite vrijednosti plaćenih medija, netradicionalnih plaćenih medija, doniranih medija i medijskih pokroviteljstava (neto-vrijednost).
Odaberite jedno polje.

 FORMCHECKBOX 
 Manje od 150.000 kn

 FORMCHECKBOX 
 1 milijun – 2 milijuna kn
 FORMCHECKBOX 
 150.000 – 300.000 kn

 FORMCHECKBOX 
 2 milijuna – 4 milijuna kn
 FORMCHECKBOX 
 300.000 – 500.000 kn

 FORMCHECKBOX 
 4 milijuna kn ili više
 FORMCHECKBOX 
 500.000 – 1 milijun kn


6a. Koja je bila vaša glavna ideja?

Koja vas je ideja inspirirala? Ideja ne podrazumijeva izvedbu ili slogan kampanje. Obrazložite u jednoj rečenici.
Kliknite kako biste unijeli tekst.
6b. Kako ste došli do te ideje?

Jeste li ideja nastala zbog povoljnih prilika na tržištu, povoljnih prilika za brend ili nečeg drugog? Objasnite kako je vaša ideja nastala i kako je utjecala na strateški izazov.

Kliknite kako biste unijeli tekst.

7a. Kako ste ostvarili ideju?

Opišite svoju kreativnu i medijsku strategiju i kako su te dvije strategije funkcionirale zajedno. Opišite i navedite misao iza svoje komunikacijske strategije koja je realizirala glavnu ideju, rođenu iz ranije opisanog strateškog izazova i ostalih tržišnih prilika. Opišite kanale koje ste odabrali, zašto ste ih odabrali, objasnite svoj uloženi rad i prikažite kako je vaša ideja utjecala na strateški izazov. Kako su kanali komunikacije funkcionirali zajedno? Svi predani kreativni materijali trebali bi dokazati misao i rad koji su opisani u ovom dijelu.

Kliknite kako biste unijeli tekst.

7b. Medijski budžet – Kako ste ostvarili ideju? (komunikacijske dodirne točke) 
Navedite sve komunikacijske dodirne točke s potrošačima korištene u ovom slučaju. Potrebno je opisati ih u pismenom dijelu prijave u ovom Obrascu za prijavu te u folderu “Kreativni radovi” prikazati najmanje jedan jedinstveni primjer svake komunikacijske dodirne točke koju ste naveli, a bila je ključna za vaš uspjeh (odvojene primjere kreativnog rada ili u trominutnom video sažetku). Primjerice, ako označite 15 polja, a 8 ih je bilo ključno za rezultat i ono što ste objasnili u svojem obrascu za prijavu kao ključno za uloženi napor, tih 8 mora biti prikazano u folderu “Kreativni radovi”.
Označite sve što se primjenjuje i kod pet najviše upotrebljavanih navedite postotak koji zauzimaju u ukupnom proračunu za medije.
 FORMCHECKBOX 
 TV
 


 FORMCHECKBOX 
 Radio



 FORMCHECKBOX 
 Tisak
 FORMCHECKBOX 
 Vanjsko oglašavanje

 FORMCHECKBOX 
 Direktni marketing (pošta, e-mail)
 FORMCHECKBOX 
 Događanja
 FORMCHECKBOX 
 PR



 FORMCHECKBOX 
 Dizajn proizvoda


 FORMCHECKBOX 
 Kino
 FORMCHECKBOX 
 Sajmovi


 FORMCHECKBOX 
 Sponzorstva



 FORMCHECKBOX 
 Gerila
 FORMCHECKBOX 
 Interaktivno (online oglasi, internetske stranice, viralni i mobilni marketing, društveni mediji, igre)


 FORMCHECKBOX 
 Ambalaža


 FORMCHECKBOX 
 Sudjelovanje potrošača
 FORMCHECKBOX 
 Iskustvo prodaje (POP, promocija u trgovinama, prodajna promocija)

  
 FORMCHECKBOX 
 *Ostalo (Ovdje opišite druge komunikacijske programe upotrebljavane u ovoj kampanji): Kliknite kako biste unijeli tekst.
8. Dokaz ili rezultati – kako znate da je kampanja bila uspješna?
Opišite dobivene rezultate i zašto smatrate da je vaš rad bio uspješan. Navedeni rezultati su ključni pri procjeni uspjeha kampanje i trebali bi pomoći dokazati izvan svake sumnje da su izbor i korištenje komunikacijskih dodirnih točaka doveli do uspjeha kampanje. Osvrnite se na svoje ciljeve (rezultati se izravno moraju odnositi na vaše ciljeve navedene u pitanju 5b – ponovno ih navedite i predočite rezultate za svaki cilj) i pokažite kako ste ostvarili ili premašili te ciljeve. Je li vaš trud i rad pomogao u poslovanju? Je li promijenjena svijest i ponašanje potrošača ili poboljšano poslovanje? Ako je cilj bio povećanje prodaje, navedite kakva je bila promjena prodaje u odnosu na provedenu kampanju. Ako je bilj bio porast brand awarenessa, navedite mjere kojima ste to postigli? Navedite sve ciljeve, bez obzira na to jesu li oni postignuti ili ne. 
Ne morate razotkriti povjerljive informacije. Dokazi postignutih rezultata mogu biti indeksirani. 
Kako bi što bolje dokazali uspjeh kampanje, vaši dobiveni (a ovdje navedeni) rezultati bi trebali: 
- jasno prikazati da su navedeni ciljevi postignuti ili premašeni. Puka korelacija između ciljeva i rezultata nije dovoljna. 

- Navesti izvore svih podataka. Ne predočenje izvora rezultirat će diskvalifikacijom. To mogu biti podaci oglašivača, rezultati istraživačke agencije, istraživanja kreativne, medijske agencije ili rezultati treće strane. Nazivi agencija NE smiju se navoditi, osim kod istraživačkih agencija. Ukoliko je u nekom slučaju vaša marketinška agencija (bilo koja vrsta agencije, kao što je medijska agencija, kreativna agencija ili event agencija, koja nije profesionalna istraživačka agencija) izvor vašeg istraživanja, navedite “Agencijsko istraživanje“.
- upotrebljavajte grafikone i tabele gdje god je to moguće (grafikoni moraju biti čitljivi i jednostavni za praćenje)

- objasnite što znači određeni postotak (%) u vašoj kategoriji. Navedite zašto su rezultati koje ste postigli značajni za kontekst vaše kategorije, konkurencije i proizvod/uslugu. Nemojte pretpostaviti da članovi žirija znaju što znači uspjeh u vašoj kategoriji ili kakvi su vaš proizvod/usluga i proračun bili prije kampanje.
- uključite uvod i zaključak kako biste sažeto naglasili ono što dokazuje učinkovitost.
Effie odbor zadržava pravo zahtijevanja provjere točnosti navedenih podataka.
Kliknite kako biste unijeli tekst.
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